l NOWE HASLO KATOWIC

Judzie zostali wyrzucent”

,Centrum nowych form”

- tak ma brzmieé nowe hasto Katowic. Autorzy strategii promocji miasta

domagaja sie, by byt to jedyny uzywany slogan stolicy wojewodztwa.
Budzi jednak ogromne emocje i nie wszystkim si¢ podoba
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aslo ujawniono w $ro-

de naspecjalnie zwola-

nej konferencji praso-

wej. Alicja Rymaszew-

ska-Paszek z Media Par-

tner, firmy, ktéra brala
udzial w pracach nad strategia, prze-
konywala, zeby rozumiet je jako otwar-
cie sie na wszystko, co nowe. Zapew-
niala tez, ze z czasem slogan sam wy-
pelni sie trescia. Zdania w tej sprawie
sajednak podzielone.

Marek Zielinski

dyrektor Ars Cameralis,
autor staran Katowic
o tytul Europejskiej Stolicy Kultury

»Nowe formy” kojarza si¢ z jakas$ fir-
ma. To bezosobowe okreslenie. Nie po-
my$lalbym tak o mie$cie, moze raczej
ojakims instytucie badawczym. W tym
ha$le nie ma miejsca na czlowieka. A to
bylo najwazniejsze w naszych stara-
niach o tytul Europejskiej Stolicy Kul-
tury, boludzie sa sila miasta. Wyrzu-
cenie ich poza nawias jest bledem. Z no-
wym haslem bedzie sie utozsamia¢ wa-
ska grupa technokratow, reszta miesz-
karicow jest alienowana. Byloby ina-
czej, gdybysmy byli w Dolinie Krzemo-
wej, gdzie nowe formy to standard. Tak
Jjednaknie jest. Ludzie nie przy;j mado-
brze tego hasla.

—W tym hasle nie ma miejsca na czlowieka. A to bylo najwainiejsze w naszych staraniach o tytut Europejskiej Stolicy
Kultury, bo ludzie s3 sita miasta. Wyrzucenie ich poza nawias jest bledem — mowi Marek Zielinski

Tomasz Pietrzak
wlasciciel firmy
Guarana Communications

W tym hasle jest pewien pomysl. Tro-
che nowych form w Katowicach jest,
ale mam wrazenie, ze jego autorzy
nieco poplyneli. Czytajac uzasad-
nienie, $mialem sig, bo nie idzie za
nim zadna historia. Katowice sa mia-
stem, ktdre sie zmienia, a nie takim,
ktore majuzjakies formy. To haslo na
wyrost. Bardziej pasowatoby do Ber-
lina, ktory ma dziesigtki, jesli nie set-

ki nowych obiektéw i form. Autorzy
hasla zwracaja tez uwage na kulture,
ale powiedzmy sobie szczerze, Ze tu
do nowych form tez nam jeszcze da-
leko.

dr Anna Adamus-

-Matuszynska,
specjalistka ds. pubhc relations

Ze strategii dowiedzialam sig, Zze ma-
my mieé¢ nowe logo. Tylko dlaczego nie
wyjasniono czytelnikom dokumentu,
z jakiego powodu zrezygnowano ze
znaku Spodka? Jesli chodzi o haslo, to

rzeczywiscie jest proste, ale nie ma po-
krycia. Co jest ta nowa forma? Czytel-
nik tego nie wie. Za unikalng ceche Ka-
towic uznano tez metropolitalnos¢,
dziedzictwo i alternatywe. Ale Kato-
wice nie sajeszeze metropolia, nie ma-
jajej cech, takich jak na przyktad mie-
dzynarodowosé. Czy Katowice sa mia-
stem miedzynarodowym? Owszem,
jesttukilka firm globalnych, na ulicach
mozna spotkac zagranicznych studen-
tow, ale nie ma globalnych uslug czy
nawet sieci hoteli typu Sheraton albo
Marriott.

Tomasz Stemplewski
dyrektor Wydziatu Promocji
w Slaskim Urzedzie
Marszalkowskim

A mnie podoba si¢ nowe haslo Kato-
wie! To bardzo pojemny slogan, ktory
daje ogromne pole do popisu. Przed
moimi kolegami odpowiedzialnymi
za promocje Katowic jest teraz napraw-
de duzo pracy. Chodzi o to, zeby ha-
slo wypelni¢ trecia. Wazne jest tez to,
ze miasto wreszcie bedzie mialo stra-
tegie promocji. Jezeli dokument nie
wyladuje na polce, to wszelkie dziala-
niiz miasta beda od tej pory spéjneiczy-
telne.

Andrzej Zydorowicz
radny, przewodmczch

komisji promocji miasta

Nie podoba mi si¢ to hasto. Jest pom-
patyczne. Uzywa sie slowa ,.forma”,
ktore jest troche sztuczne, nienatu-
ralne. Najgorsze jest to, Ze nie ma
w nim emogjiitrudno je zapamigtac.
Utkwily mi w glowie ,,formy”, ale tu
mozna wszystko wrzucié - od formy |
na ciasto po dziela sztuki. Uwazam,
ze haslo powinno budzié¢ reakcje, ana-
wet uczucia. Musi - jak strzala Amo-
ra - poruszy¢. W tym przypadku tak
niejest. ©

cZEICAMY NA OPINIE

Czy podoba wam si¢

nowe hasto Katowic?
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